'J Targi Kielce

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

Jak przygotowacé
sie do targow

SACROEXPO

”» \‘\ \
s / //

v—“

dziatan wystawcy




2 miesigce przed targami
Fundament strategii i plan dziatania

Okresl cele udziatu

e Czy chcesz:
¢ zdoby¢ nowych klientow (parafie, diecezje)?
e znalez¢ dystrybutorow?
e zaprezentowac¢ nowosc?

e Ustal konkret: np. liczba kontaktoéw / spotkan

Zdefiniuj oferte targowa
e wybierz:
¢ 1-3 kluczowe produkty/ustugi
e jedna ,,gtéwna historie” komunikacyjng

Zarezerwuj i zaplanuj stoisko
® projekt:
e czytelny przekaz (dla kogo i co oferujesz)
* miejsce do rozmow (bardzo wazne w tej branzy)

Zbierz materiaty promocyjne

e pobierz oficjalne grafiki targowe (banery, social media)
® przygotuj wtasne:

e grafiki

e tresci

* mailing

Oficjalne grafiki targowe

https://www.targikielce.pl/sacroexpo/wystawca/
materialy-promocyjne-do-pobrania




1 miesigc przed targami
Start komunikaciji i umawianie spotkan

Rozpocznij promocje udziatu

e strona www (sekcja ,wydarzenia”)
e social media (regularne posty)
e stopki mailowe zespotu

Komunikuj konkretnie

® numer stoiska
e co pokazesz (np. rozwigzania dla parafii)
¢ dla kogo jestes (np. proboszczowie, zarzadcy)

Zacznij umawiac¢ spotkania

e przygotu;j liste kontaktow:
e parafie
e instytucje koscielne
e partnerzy
® wysytaj zaproszenia + proponuj konkretne godziny

3 tygodnie przed targami

Intensyfikacja dziatan i budowanie zainteresowania

Zwieksz czestotliwosé komunikacji

e posty: ,,dlaczego warto odwiedzi¢ nasze stoisko”
e pokazuj:

e produkty

e realizacje

e efekty dla klientow

Przygotuj oferte specjalnag

e rabat targowy
e bonus (np. konsultacja)
¢ limitowana oferta

Dopnij logistyke

e transport produktow
e materiaty drukowane
e identyfikatory, wyposazenie



2 tygodnie przed targami

Finalizacja i ,rozgrzewka” kontaktow

Potwierdzaj spotkania

e przypomnienia mailowe / telefoniczne
e doprecyzuj godziny

Przygotuj zespot

e ustal:

e kto za co odpowiada

e jak wyglada rozmowa z klientem
® przecwicz:

e krotka prezentacje (30-60 sek.)

Przygotuj zbieranie leadow

® system:
e notatki (papier / CRM)
e zdjecia wizytéwek
e ustal:
e jakie informacje zapisujecie

Warto wiedzieé¢

Réb zdjecia (ale z glowa)

¢ stoisko
¢ spotkania (za zgodg)
® detale

Masz content:

® na social media
® po targach
¢ do budowania wiarygodnos$ci

Na SACROEXPO wygrywaja nie ci, ktérzy
maja najwieksze stoisko...

tylko ci, ktorzy:

* najlepiej rozmawiaja

* najlepiej stuchajg

* i najlepiej wracajg do kontaktow po targach




1 tydzien przed targami
Maksymalna widocznosc¢ i gotowos¢ operacyjna

Zintensyfikuj komunikacje
e posty ,,odliczanie”
® przypomnienia:

¢ gdzie jestescie (hala, stoisko)

e kiedy mozna sie spotkac

Wyslij ostatnie zaproszenia

e krotkie, konkretne:
¢ ,Bedziemy na SACROEXPO - zapraszamy na stoisko X”
e Zostaty ostatnie terminy spotkan”

Sprawdz wszystko operacyjnie

e stoisko
e materiaty (ulotki, wizytowki)
e produkty / demo

Ustal plan dziatania na kazdy dzien targow

e kto otwiera rozmowy
e kto prowadzi prezentacje
e kto zapisuje kontakty

Kluczowa zasada

Na SACROEXPO wygrywaja ci, ktérzy:

e zaczynajg dziatania wczesniej niz konkurencja

e komunikujg sie jasno i konkretnie

* | przyjezdzajg na targi z umowionymi spotkaniami,
a nie ,licza na ruch”




